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就需要给予供应链审计工作高度的重视，全面把控供应链

审计关键节点，并且采取可靠的措施，强化供应链审计人

员风险意识，优化供应链审计风险防控手段，提升供应链

审计人员职业素质，完善供应链审计风险防控制度，提升

供应链审计工作效率，降低风险发生概率，保障供应链的

运行效率，为企业的长远、稳定发展，创造良好的条件。

基金项目：1.2018年湖南省自然科学基金项目：基于

环境保护视角可持续供应管理研究(2018JJ2086)阶段性成

果。2.本成果由湖南省应用特色学科工商管理资助。

作者简介：沈航，湖南工学院硕士，副教授，研究方向为

环境管理，供应链管理；刘安民，湖南工学院博士，教授，研究

方向为生产管理。
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一、引言

截至 2020年 12月 31日，国内共有电商上市公司 74
家，2020年电商上市公司总市值达10.94万亿元，与2019
年 66家 6.45万亿元总市值相比，同比增长 69.61%，平均

市值1478.38亿元。

由以上数据可以看出，电商企业数量与规模呈快速

上升趋势，企业为了长期健康发展需要通过内部审计来

健全内部控制，降低企业风险，改善企业经营，提高经济

效益。在新形势下，电商企业的发展对审计工作也提出

了新的要求。电商企业的审计工作和传统企业审计工

作不同，除了对电商企业的财报进行审计，还要对电商

企业的交易数据、信息系统等进行审计，采取的审计方

法、审计流程、审计技术等都有所不同。因此，电商企业

的审计工作面临许多困难和风险。面对这些困难和风

险，审计工作者在对电商企业进行审计时，需要掌握电

子商务相关知识，充分了解电子商务审计风险的特征，

进行匹配的审计程序设计。因此研究电商企业审计风

险的特征、成因以及防范，对审计工作者开展面向电商

企业的审计工作具有理论和实践双重意义。

二、相关文献述评

1.电商企业现状及特点

(1)电商企业现状。根据网经社电子商务研究中心

《2020年中国电商上市公司市值数据分析报告》显示，在

74家电商上市公司中，零售电商类企业数量最多，生活

服务电商类企业第二，产业电商类企业第三，跨境电商

类企业最少。各类电商企业数量如图1所示。

在74家上市电商企业中，阿里巴巴、美团点评、拼多

多分别以41095.25亿元、14552.76亿元、14216.24亿元家

公司成为市值超万亿元的企业，三家公司市值之和为

69864.25亿元，占电商上市公司 60%以上。市值处于

1000亿元至 1万亿元的有 7家，分别为京东、小米集团、

贝壳找房、京东健康、阿里健康、携程、唯品会。从整体

数据看，电商上市公司市值整体规模不断扩大，零售电

商类、生活服务电商类占据整体市值的98.6%，是上市电

商企业的主要构成，各公司市值两极分化严重，从千万

元到数万亿元不等。上市电商企业市值如图2所示。
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图1 2020年上市电商企业数量
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图2 2020年上市电商企业市值
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从电商上市公司所在城市的分布数量来看，北京23
家排名第一，上海 14家排名第二，杭州 10家排名第三。

“北上杭”三地公司数量 47家占整体上市公司数量的

63.51%。各公司所在城市还包括：南京、深圳、广州、长

沙、武汉、佛山、苏州、芜湖、太原、泉州、青岛、宁波、义乌

等城市。

(2)电商企业特点。电商企业与传统企业相比，更加

依赖于互联网技术、信息技术，因此形成了具有鲜明特

色的企业特征。具体来说有以下特点。

第一，交易平台化。电商企业实现交易必须依靠网

络平台来实现，通过在网络平台上发布商品或服务信

息，客户在网络平台上进行信息浏览，并下单支付购买。

第二，交易成本低。首先电商企业大多没有线下实

体店，因此省去大量的实体店面经营成本，如租金、水电

费、人工成本等。其次电商企业通过网络使商品可直达

消费者终端，省去生产端到消费端中间的若干环节，从

而降低成本。

第三，客户范围广。因电商网络交易的显著特征，客

户通过网络访问即可完成交易，没有地域限制和时间限制。

第四，营销精准度高。电商交易过程中形成大量客

户数据，利用客户数据进行客户消费行为、消费偏好等

分析，可以实现向客户精准推送所需商品或服务信息，

实现精准营销、智能营销。

第五，企业数字化程度高。电商企业信息系统应用

程度高，具备数据从采集、传输、存储、计算、应用的相关

技术和工具。通过数据应用，实现资源链接、数据资产、

信息反馈以及决策赋能。

2.审计风险相关研究

2017年财政部颁布了《中国注册会计师执业准则》，

在传统审计风险理论上，考虑电子商务的特点，给出了

电子商务环境下的审计风险解释：电子商务审计风险是

指与电子商务有关的财务报表存在重大错报时注册会

计师发表不恰当审计意见的可能性。

陈希晖，黄涛，路昊宽(2021)对涉及内部审计的相关

法律、国务院及其相关部门关于内部审计的相关文件进

行了梳理，从法规层次提升、准则体系完善等方面剖析

了我国内部审计法规制度的不足，并提出了相关建议。

杨皓，史元，马磊(2021)重点研究未来经营风险和商

誉值降低情况下对审计师决策的影响。研究从审计意

见、审计收费层面解释了审计师决策，在对 2008至 2018
年沪深A股上市企业研究后发现，未来经营风险、商誉减

值比率以及审计收费之间的关系，并提出了企业内外部

协同治理，降低未来经营风险、引入高质量外部审计等

对策与建议。

李曼，姜林佑(2020)通过对内部审计独立性、内部审

计人员的专业胜任能力、内部审计质量的过程控制三个

影响内部审计质量的影响因素进行分析，发现内部审计

质量对改善企业财务报告质量，提高组织效益以及降低

外部审计费用的作用。同时提出了未来内部审计质量

的研究方向：一是从政府角度出发，衡量内部审计质量

的效果；二是可以从经济、政治、管理、国家治理等多学

科角度进行内部审计质量的进一步探讨。

惠志鹏(2021)认为移动互联网时代新零售企业的商

业模式出现了较大变化，因此审计模式需进行相应的创

新以适应时代发展和提升审计质量。瑞幸咖啡依托互

联网技术实现了快速扩张，但其商业模式的不可持续性

导致其管理层进行财务舞弊。移动互联网时代以瑞幸

咖啡为代表的新零售企业更适合采用数据式审计模式，

在审计过程中以商业模式、原始销售数据、信息系统及

交易循环等为重点审计内容，通过实地调查，关键信息

技术、数据分析等技术在审计中的应用，实现对新零售

企业财务信息数据的验证，提高审计工作效果。

任丽(2019)以新COSO框架下的企业风险导向审计

模式为研究课题，回顾了我国风险导向内部审计模式应

用现状，并探讨基于新COSO框架的风险导向审计模式

的优化路径及应用。从具体案例公司出发，结合新CO⁃
SO框架对现有风险导向内部审计模式提出了增加审计

业务内容、把握风险评估重点等优化措施，以更好地应

对新时期的挑战。

元媛(2018)以天猫商城的审计业务为案例，深入、详

细研究了企业的经营风险和审计风险，并从电子商务企业

和注册会计师两个角度提出多方面相关对策和建议，进而

为注册会计师今后的审计工作提供一定的参考依据。

三、电商企业内部审计风险成因分析

1.外部环境风险

(1)电商企业审计的相关法律法规不健全。电子商

务相关的法律法规的建设与电子商务的迅猛发展态势

未能紧密联系，导致与电商有关的法律法规不健全或缺

失。近年来，我国加大了在电子商务法律法规方面的建

设力度，在 2019年 1月 1日《中华人民共和国电子商务

法》正式实施，对电子商务交易和审计都有规范性的指

导。但因其实施时间短，还存在一些不足，电子商务审

计相关的法律法规不完善，我国现行审计准则对电子商

务涉及不全面，没有明确的审计标准以及相应的审计流

程。很多审计工作者在电商企业审计中仍采取的是传

统审计方式，使得审计风险增加。
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(2)网络环境安全性风险。网络平台是一个开放、虚

拟的环境，电商企业的经营离不开网络环境的支撑。但

网络平台存在诸多风险，比如软硬件设备不足、网络病

毒入侵、黑客攻击等可能导致企业信息的泄露，交易信

息的篡改等。而网络系统的瘫痪会造成无法交易的情

况，对电商企业是致命的打击。信息的丢失会影响审计

人员的判断，审计证据缺失等风险。

2.审计主体风险

(1)审计人员的专业化程度不足。电子商务审计包

括审计财务数据和审计信息系统，因此审计人员除了应

具备传统审计相关知识和相应的实际工作经验外，还应

掌握电子商务交易相关的专业知识，以及计算机应用的

技能。如果缺乏对信息系统、计算机的认识，对信息系

统的真实性无法进行判断与识别，会使得审计工作不到

位，审计风险识别不充分，因此产生相应的审计风险。

(2)信息、数据等技术在审计中的应用不完善。目

前，电商企业发展迅速，企业信息化程度较高，信息系统

愈加复杂，数据规模急剧增加。但企业审计数据分析技

术与方法缺乏系统性研究，企业审计信息化平台建设不

完善。具体表现在：总体分析的系统性、经常性不到位；

数据分析方法、建模标准不完善；智能分析应用不足。

3.审计对象风险

(1)审计证据获取难度大。电商企业的业务、交易、

财务等数据都是以电子形式储存，电子数据存在易篡

改、毁灭的情况。这对于审计过程中的数据获取不利，

审计风险增加。审计人员要确保审计时系统中数据的

真实性、完整性。此外，电商企业数据处于动态增加状

态，审计人员在获取数据时要在系统数据动态增加的情

况加获取，查询、访问、获取数据的难度大大增加，无形

中增加了审计风险。

(2)电商企业内部审计缺乏独立性。内部审计工作

缺乏权威和独立性，容易受到管理层的影响，不能充分

发挥其自身的审计监督职能。另外，企业内部审计部门

与企业内部其他部门间没有建立有效的沟通机制，缺乏

必要的沟通与联系。

四、电商企业审计风险防范对策

1.积极完善相关法律法规，建立电商企业内部监督

机制

当前针对我国电子商务及电子商务审计的相关法

律制度仍在不断建设、完善，对于电商审计方面制度存

在的欠缺，需要加强对注册会计师的审计行为规范，对

电子商务审计相关准则进行完善。同时制定明确的电

商企业的经营行为规范，从软硬件多方面保障网络系统

的安全，提高电商交易的安全性，保护电商企业以及消

费者的利益。

同时，企业要建立必要的监督机制，促使审计工作

者自觉规范自身的言行举止，提高工作人员的责任意

识，改变企业审计过程中可能存在审计人员职责不清等

问题，确保审计工作的顺利开展，降低审计风险的发生。

2.培养优秀审计人才，加强数据分析应用

为了提高审计管理水平，以培养复合型电子商务审

计人才为目标，加大对企业内部审计人员的管理和培

训。加强审计人员的审计业务、政策法规、经济理论、数

据分析、计算机应用等知识技能的培训，提升审计人员

的业务工作能力。

加强数据分析技术在电商企业审计中的应用。以

资金检查为企业常态化审计机制；建立企业审计数据分

析技术方法创新标准体系；确立以数据为中心的体系架

构，建立企业审计大数据智能分析平台。

3.优化电商企业审计组织结构

信息自上而下的传递在经过组织内部不同层级后

会发生信息失真，为了避免信息失真，确保内部审计信

息完整、准确、迅速地传递，需要优化审计工作的业务路

径和组织层级。可采取的措施有：缩短审计流程的路

径，简化信息传递程序，扩大管理幅度；减少信息传递的

层级，使得信息传递更为精准，提高信息传达的效率与

准确度，避免信息孤岛现象。此外，在内部审计部门中

增设数据分析部门，引进数据领域的专家来进行数据集

中分析，指导并协助内部审计部门开展基于数据分析的

审计。

五、结语

电商企业要想健康、长久发展，必须重视内部审计

工作，在对自身内部审计风险分析基础上，规范和完善

内部审计机制，加强复合型审计人才培养，实施数据分

析技术与智能平台的建设，提高企业风险防控能力。特

别是在信息化、数据化程度日益加深的挑战和机遇下，

电商企业要意识到环境变化给企业带来的影响，企业内

部审计工作要结合当下情况与需求，进行适应性的调整

和改革，确保企业内部审计工作的效率和质量，为企业

发展提供有力保障。

本文为陕西省教育厅专项科研计划项目，项目名

称：精准扶贫背景下陕西农村电子商务发展模式创新研
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